
 تاثیر برند الکترونیکی بر ترغیب مشتریان به خرید آنلاین

  گرایش بازاریابی پردیس بین الملل کیش دانشگاه تهران)MBA(کارشناسی ارشد  فهیمه یساقی

  چکیده

هاي اخیر، با افزایش نقش اینترنت در امور بازرگانی و تجاري و فروش کالا، داشتن برند در سال

المللی تبدیل  داري بین هاي سرمایه امروزه برندها به نماداست. الکترونیکی، به یکی از مسائل مهم تبدیل شده 

اي که اغلب مشتریان، حتی  به گونه .کنند پذیر می ها از سوي مشتریان را امکان و ارزیابی شرکت اند شده

تاثیر برند  بررسیاز این رو، هدف از انجام این پژوهش،  حاضرند براي یک برند بهاي بیشتري را بپردازند.

  باشد. الکترونیکی بر ترغیب مشتریان به خرید آنلاین می

  برند، تجارت الکترونیک،خرید آنلاین :ها کلید واژه
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